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Weltneuheit: Enexy-Shots, der essbare Energy-Drink

Innovationskraft auf dem SiiBRwarenmarkt

Der innerdeutsche SiiBwarenabsatz dreht ins Negative: Der Absatz sank im
vergangenen Jahr um 0,4 Prozent, alarmiert der Bund der Deutschen SiiRwa-
renindustrie (BDSI). Die Idee, das Potenzial energiespendender Produkte —
dieser Markt wachst nach wie vor — mit einer absoluten Innovation auf dem
SuBRwarenmarkt zu kombinieren, brachte die Geburtsstunde der Enexy UG.
Mit ihrem essbaren Energy-Drink als Riegel und dosierbare Kugeln — den
ersten ihrer Art — verbindet das Unternehmen erfolgreich die beiden Markte.

Seit ihrer Einfihrung im Jahr 1987 sind Energy-Drinks eine Erfolgsstory. Und der
Markt ist laut Experten noch lange nicht gesattigt. Allein im vergangenen Jahr
konnten Einzelhandel, Drogerie- und Getrankeabholmarkte in Deutschland einen
Umsatzzuwachs im Segment der Energy-Drinks von Gber 38 Prozent verzeichnen
(Quelle: Nielsen). Demgegeniber steht ein stagnierender StiRBwarenmarkt. Im In-
land sank die Absatzmenge an SufRwaren im Jahr 2011 um etwa 0,4 Prozent auf
knapp 2,6 Millionen Tonnen (Quelle: BDSI).

Entsprechend beurteilen die Mitglieder des BDSI die Lage. Laut den Ergebnissen
der BDSI-Blitzumfrage zur Konjunkturentwicklung, die Ende Mai 2012 erschienen
sind, schatzen 48 Prozent der Befragten das allgemeine Geschaftsumfeld derzeit
schwieriger ein also noch vor einem Jahr. Neben gestiegenen Kosten ist ein schar-
fer Wettbewerb im Lebensmitteleinzelhandel ein Grund fur die pessimistischen
Aussichten.

~Was der SURwarenmarkt aulRerdem einfordert, sind Innovationen®, erklart Dr. Ale-
xander von Niessen, Handlungsbevollmachtigter des baden-wurttembergischen
Unternehmens Enexy UG. Eine solche Innovation stellen die Produkte des Unter-
nehmens dar: Die vollig neue Produktkategorie der essbaren Energy-Drinks.

Guarana und hochwertige weiRe Schokolade

Als Riegel und als Shots erhaltlich, liefert Enexy einen Energie-Kick der seines-
gleichen sucht. Im Inneren der Enexy-Produkte befindet sich ein Gel-Kern, der die
Energie aus Guarana bindelt. Die Guaranapflanze, eine Lianenart aus dem Ama-
zonasgebiet, ist ein zuverldssiger Energielieferant und steigert die Leistungsfahig-
keit. Die Trockenmasse ihres Kerns enthalt bis zu acht Prozent Koffein. Eine Kaf-
feebohne dagegen erreicht maximal einen Koffeingehalt von zwei Prozent.
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Ummantelt ist der Kern jeweils mit hochwertiger weiRer Schokolade. Der 42-
Gramm-Riegel bietet ein einmaliges Geschmackserlebnis und stellt sofort und
langanhaltend Energie bereit. Dieselbe Wirkung aber eine andere Form haben die
Enexy Shots, die die Enexy UG nach dem Erfolg des Riegels Anfang dieses Jah-
res auf den Markt gebracht hat.

Die Shots sind kleine, grine Schokokugeln und haben wie der Riegel einen Kern
aus Guarana. Der Hersteller verspricht ,Power pur bei jedem Shot“. Verpackt in
einer wieder verschlieBbaren Dose, passt das Produkt in jede Hand- oder Hosen-
tasche. Enexy-Shots lassen sich leicht portionieren, eine Packung enthalt ca. 25
Shots, was rund 83 Gramm entspricht. Ihr Preis ist vergleichbar mit dem eines
Energy-Drinks. Im Gegensatz zum Energy-Drink, der schnell ausgetrunken ist,
kénnen die Enexy-Shots individuell dosiert werden und wirken einerseits schnell,
aber auch langanhaltend leistungssteigernd.

Uber 34.000 Fans auf Facebook

Die Wachmacher Enexy-Riegel und Enexy-Shots liegen im Trend, was Uber
34.000 aktive Facebook-Fans beweisen. Im Vergleich zu den deutschen Face-
book-Seiten einiger etablierter Energy-Drinks und bekannter Traubenzuckerprapa-
rate ist diese Zahl sehr hoch, was flir eine hohe Kaufbereitschaft spricht. Dies be-
statigte auch eine Marktforschungsanalyse des Unternehmens aus dem vorver-
gangenen Jahr. Damals signalisierten 85 Prozent aller Befragten eine hohe Kauf-
bereitschaft.

Design-pramiert: Verpackung des Enexy-Riegels

Innovativ ist nicht nur der Inhalt der ,Energie mit Biss®. Innovativ ist auch die Ver-
packung des Riegels. Gemeinsam mit der Chocal Aluminiumverpackungen GmbH
und weiteren Partnern hat die Enexy UG die aulRergewdhnliche Verpackung ent-
wickelt. Und die ist bereits doppelt ausgezeichnet: Mit der Alufoil Trophy 2012 und
dem iF packaging design award. In die Bewertung der EAFA-Jury flossen bei der
Vergabe der ,Alufoil Trophy 2012“ vor allem Innovationen und Originalitat im gro-
Ren Anwendungsspektrum von Alufolie ein.

,Der Alufolieneinwickler eréffnet dem Powerriegel neue Vermarktungsmoglichkei-
ten®, so die Jury-Begriindung. Dessen ungewdhnliche Form und brillante Grafik
wurden durch ein raffiniertes Design und den Einsatz eines I16semittelfreien
Alu/PE-Verbundes ermdglicht. Der Innovationssprung der neuen Verpackungsma-
schine von Chocal ist immens: Erstmals kann eine solche Maschine bdrdeln und
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siegeln, in der Minute bis zu 200 Produkte. Neuartige Produkte und die komplizier-
testen Formen kdnnen mit dem Chocal-Vollautomat hygienisch und frischestabil
verpackt werden. Die integrierte Verpackungslésung sorgt fur weniger Prozess-
schritte und einen geringeren Transportaufwand.

Das auflergewohnliche Design der Riegelverpackung Uberzeugte auch die Jury
des Industrie Forums Design Hannover, kurz iF. Sie zeichnete die Enexy UG fur
die Verpackung des Riegels mit dem renommierten iF packaging design award
aus. International angesehene Designer, Unternehmen und Professoren vergeben
nach fest definierten Kriterien einmal im Jahr die begehrten iF Awards in den drei
Kategorien product, communication und packaging design. Der iF packaging de-
sign award zeichnet Verpackungen aus, die zum Kauf anregen und dabei einfach
zu handhaben sind.

Erhaltlich sind die Enexy-Produkte bisher an ausgewahlten Tankstellen, Kiosks
sowie Supermarkten, bei Drogerie Muller und Edeka Studwest. Urspringlich in
Deutschland und Osterreich auf den Markt gebracht, wird der Powersnack in Kiir-
ze in weiteren Landern weltweit eingefuhrt.
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Text- und Bildmaterial liegen fiir Sie zum Download bereit unter: www.der-
pressedienst.de (Rubrik: Food).
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